Olrre al sostegno, anche finanziario, e all’assistenza sul territorio per le produzioni che scelegono

location nel Lazio, lente laziale ha siglato una convenzione con Plle de France per lacilitare le

coproduzioni tra i rispettivi Paesi. [niziativa che potrebbe estendersi anche a Spagna e Germa-

nia. In Piemonte, invece, la Film Commission ha investito, negli ultimi tre anni, oltre 110mln

di euro, e ha firmaro un accordo con I'Apt da 30mila euro

a Francia ricorre nelle pa-
role dei direttori delle Film
Commission  Torio  Pie-
monte e Lazio. [l primo,
Giiorgio  Fossati, suggerisce
a repisti e produttori iralia-
ni di fare come i colleghi francesi, mae-
stri nel valorizzace, oltre a Parigi, anche I
provincia. Il secondo, Luigi Rossing, a foh-
braio ha siglaco una convenzione con Ulle
de France, la regione di Panipt, per fcili-
tare le coproduzioni cea i risperrivi Mags,
Pragli anni Cinquane agli amu Sertanca
la maggior parce dei film era prodorea al
T0-80% da produrtod francest o, vicever
sa, iraliand. O, pracie a questo accord,
¢ in collaborazione con I'Apt {Associa-
zione peodutton celevisivi), phi scambi o
i bencfici sarmnno estesi anche alle pro
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duzioni televisive. E, in futurn, Viniziar-
va potrebbe estendersi anche a Spagna e
Giermania, Del resto, & proprio atraver
50 le coproduzionn che le nostre fiction
potranno piii facilmente essere diseribui-
te all'estero ¢ il nostra pAETHmMOn0 sroci-
co-artistico-cultucale Pl avere i'l't:'l.._"!_?_'!_itil-
re wisibilita. La Film Commission Torina
Piemonte & nata, nel semembre del 2000,
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sy iniziativa del Comune di Toring e del-
la Repione Piemonte, araverso 1 paop

SERrEsorari ;1[1;] 1__'_||_:|||_j|;-1_ E un: Fondazione
senza scopo di luero, per questo pid agile di
altre, ehe sone all'interno di un'istitzions
comuriale, regionale o provinciale. Alui fi-
MANZIAMENTE, 3 Propeio, Sono riconosciurl
dalla Compagnia di San Paolo o dalls Ca-
mera di Commercio. In Piemonte sonao in-
vestiti dille socierh di produzione, in me-
dia, ogni anno, 27-28min di euro; 'anna
soorso, S0mbn, Ouindi, dal 2001 al 2004,
Cf stato un InVestmenio izhﬂxai{' di oloe
1 10mln di curo. U'anno passaco sono stane
realizzae circa 13 fiction o, di cui 10 dal-
la Rai. Per il 2005 ci sono primi accordi di
massima, & finora si contano 4-5 fiction. 11
remeno era gia fertile, se proprio ora Torino
¢ [vrea sorge Telecing, la Cinecitta del
Canavese nata negli anni Otanta per la
rraduzione, il doppiaggio, la commercia-
lizzazione ¢ 'adattamenta al mercato i
liang di acquisizioni straniere, e divenia-
ta poi location di moltt spot e produziond
locali, tra cui le soap Vivere e CentoVetn-
ne (vedi Tiwie gennaioffebbraio). «MNor-
malmente 000 le pl‘ﬂn]u:jm'-.i A Proporc
una scencggiatura, dopodiché cerchiamo
4 postre spese le locations, spiega o Ti-
it il directore delia Fe Toring Piemonte.
Diamo dei contribut, che non sono dei

Da sinistra, alcune fiction sostenute dalle Film Commission
Torino Piemonte e Lazio: “Elisa di Rivombrosa®,
“ e stagioni del cuore”, “ll Maresciallo Rocca™ e “Orgoglio”.

Luigi Rossini -
]
finanziamenti, ma servono per ahbassace 1
costi degli alberghi: dai 20mila ar 4thnila
eurn, 4 seconda del personale specializza-
o assumto in boco, datle sertimane di la-
varazione e dal ritomo di immagine, In

I'inc. OrEANEZIIATG v conlerens

5?.’1511]"”
e, talvoliy, un'anteprimas. Le ficrion che
valarizzing il terrirorio danno un grande
ricom di inumagine, E eclamanie il cuso di
Elisa di Rivaombrasa, grazie alla quale 1 ca-

stelli i Aglié ¢ di Racconipi hanno visto

aumentare in modo esponenziale 1 visita-
tori (soprateutto il prime, dove le presenze
wristiche sono passare da 3mila a G0mila
nell'arca di pochi mesi). Portano, inol-
rre, lavoro alle maestranze, :i:_:j'l alkerghi
e ai catering, Per le riprese de La monaca
di Monza nella zona di Saluzo, per esem-
i, sono stati utilizzatl §laborator di sce-
noecnica del Teatro Repio, con ottimi -
sultai, e gli allievi di una scuola d'arce di
Saluzzo hanno affrescato Uabbazia di Seaf-
fards. «A mapeio 2005 rornec Elisa di Ri-
vormbrosa; verso settembreforrobre aviemo
la continuazione i Sospett ¢ in prima-
vera, Le stamomi del cuore con Alessandro
Cinssman ¢ Anna Yalle, Ouesti progetti ci
wteressano wolto, e ci auguriama che ne
arriving alicie. Sone ottimi anche | @p-
porti con Apr. «Abbiama firmaro un
aceondo di collaborazione del valore di
0mila eure. Mon & un budper a fondo e
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perduto, wa & per iniziative di ricerca
specifiches. La Lano Film Commission
nasce, invece, da una convenzione tm
Uinecitta Holding e Regione Lazio per
fornire la competenza e i servizi di Cine-
cittd, i supparti, anche finanziar, e tuc-
ta ba rete di celazioni della Regione sul
territorio. E compito della Film Com-
mission supportare i progeri che inten-
done realizzare un prodoteo audiovisivn
(dal film al telefilm, alle serie televisive,
azli spol e al d{xuusrm;!n}, ocfirendo as-
sistenza, locarion, catering e convenzio-
ni con alberghi e con aziende tecniche
e di servizi. A volte =% la necessita di
chiudere intere strade o piaze, di ave-
re a disposizione palazzi o monumenti,
di fare rprese particolar, per le quali
il supporto del Comune divenra fonda-
mentale. «[Faltra parte, per il territorio,
il cinema e la televisione sono un fran-
de veicolo di promazione, della cultura
e delle bellezze del pacsageio, ¢ fanno da
traino all'sconomia locales, commenea
Luigi Rossini, dirercore dells Fe Lazia,
«Pensiamo, per esempio, alla visibilicy
che la cittd di Vieedbo ha avuo prazie
alla serie del Maresciallo Rocca, oppure
a Palazzo Chigi di Ariceia per Ormation.
«Mon facciamo una selezione. Fornia-
mo serviz a ttte le produzioni che ce
li richiedono. E ci adoperiamo affinche
qualstast richieses, dalla pin piccola ca.
sa di prodwione che deve pimre un do-
cumentario alla pid grande serie relevi-
sivae. «Grazie o un contributo annuale
di 300mila euro della Regione, fomiama
una serie di suppori recnici ¢ organiz-
ztiviy in seguito a richieste specifiche,
coinvolgiamo direntamente le ammini-
strazioni comunali, che cropano alieriorn
finanziamenti oppure offtono serviz che
consentone comungue na riduzione dei
costis. E allo studio, inolore, Mstituzione
di un fondo, previa una serie di verifiche
di hilancio, di 2mln di euro per suppor-
tare le produzioni che vengono realizzare
sul rerritorio laziale. Rossini auspica che
possa divenrare operativo gid nel 2005.
CQuesti investimenti si fanno a fronge
dellindots, estremaminie  significari-
vo, che una produzione cinemarografi-
ca, e in particolare relevisiva, lascia sul
tertitonio. Soprattutto se si parla di seria-
lich. Infarti, a differenza del cinema do-
vee opni film & un prototipo, con la fic-
tion si ha a che fare con prodon seria-
li, con budger di diversi milioni di ewro
e ung magpiore distribuzione del Livorn
nel corso dell’anno (se un film dura in
media B-9 settimane, una produzione ov
dura 9-10 mesi). E con notevoli ricadute
sulla valorizzazione del patrimonio stori-
co-antistico, & sull occupazione. B
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Il Made in Italy

Rispetto ad altri sertori merceolosici, le socier italiane dj produzio-

ne televisiva hanno un minore orientamento ai mercati estert, anche
in considerazione della particolarita del prodotto ¢he deve superare
batriere linguistiche e culturali. Ilce ha avviato, dal 2000, con il pro-

getro “Filmare", un programma sistematico di interventi PrOmoziona

li per Paudiovisivo, settore chiave per veicolare lo stile di vira italia-
no. Colloquio con Laura La Corte, dirigente Area Beni di Consume
dell'lstituto nazionale per il Commercio Fstero

Quando & nato, ¢ con quali obiertivi,
I'lce?

«L'lce & naro nel 1926 con il compito di
promucvers o sviluppo dell’esportazio-
ne dei prodoc del suclo e dell'incustria
italiana. Lacrivics dell'lsticuto & cresciura
e si & adattata, nel tempo, alle crescenti

esigenze di internazionalizmazione,  Ar-
tualmente I'lstituto promuove, agevola ¢
sviluppa gli scambi commerciali dell'Tea-
lia con gli altei Paesi del mondo, favoren-
do lintemazionalizzazione delle  impre-
se italiane, sopratutto piccole ¢ medie, e
il loro radicamento nei mercari esteri. Si
coordina, inoltre, con Sviluppo Iralia per
attrarre gli investimenti esceris.

Megli anni sono cresciute le esizenze di
internazionaliti & di promozione del ma-
de in ltaly, soprattutto nel settore del-
l'audiovisivo. Come si sono evolute le
attivith dell’lce?

«[al 2000 sticute ha avviaro Filma-
e, un programma sistemacico di inter-
venti promozionali per avdiovisiva,
seriore strategico per veicolare lo stile
di vira italianoe.

Quali leve comunicative utilizza 1"lee
per promucvere [e imprese audiovisive
italiane all’estera?

«Llee elabora ogni anno, sulla base del-
le proposte depli Uffici della rete esters
e delle associazions <h careporia, un pro-
gramema i iniziative per promuovere al-
Uezreso il sertore cinemaroeralico, il ser
tare televisiva in e le sue COHTIPOne -
ti {documencari, animazione, fiction ecc. ),
le industrie recniche ¢ il termitonio come
locarion per ambientare produzioni cine
matagealiche o televisive, spot pubblicicar
i 'L'ld{‘l.':- musicali. In prarl i.K"'}li"F{". Iarrivirs
promoziomale sui mercati estere st esplica
artraversa la partecipazions delle aziend:
italiane a mercati specializzan e Ly realiz-
zazione i miziative autonome, quali in-
conert bilaterali per promuavere proseiL
televisivi, seminarn su industric recniche
e Film Commission, ersanizmzione di ras-
SCHTIE Ctﬂ{fml.!r-:'lgr;ii'.l,l_'lw £ azont Jdi soste-
goo alla distribuzione del prodotto cine-
matografico. In lalia st orpanizz
sereenings del prodotio cinemaroprafico ¢
del documentario, rivolti ai principali di-
stributor incermazionali, nonché visice di
produttor statunitensi a location e strue
ture productive italiane, Inolire, nell'am-
bite dellPufficio lee di Los Angeles, & stara
creata, nel 1998, una struttura dedicara al-
la promozione del sertore audiovisiva che
fornisce informasiont ¢ assistenza sui duc
mercati alle aziende starunitensi e italia-
ne. Questa strurtura ha realizano una gui-
da alla produzione in Italia & un sito weh,
wwwifilminginiraly.com, sul settore audio-
visivo italiano, e sostiene i film icaliani se-
lezionan per presrigiosi festival starunitensi
attraverso azioni pubblicitarie e di pubbli-
che relazioni. Per quanto riguarda le aree
geoprafiche, gli interventi promozionali si
concentrano nel Pacsi dellUnione Fura-
pea e in Nord America, che sono i namimli
mercati di shocco per la produrione icalia-
na, sia per il prado di sviluppo del sistema
produttiva ¢ distributivo, sis per le alle af-
finith culturali. La Russia e la Cina S0,
nvece, considerate arce stratepiche nelle
quali effertuare azioni di penetraziones.



